KOMUNIKACE VEREJNE PROSPESNYCH A FIREMNICH AKTIVIT

Byly dotazovany predevsim nadace, jejichZ rozloZeni mezi firemni a nefiremni bylo nasledujici

@ Firma
@ Firemni nadace a firemni fond
@ Nefiremni nadace nebo nefiremni fond

Oblast pUsobeni organizaci byla opét nejvice zastoupena pomoc nemocnym a lidem s handicapem.

@ Pomoc socialng znevyhodn&nym

@ Pomoc nemocnym a lidem s
handicapem

@ D&ti, mladi, roding

@ Seniofi

@ Humanitarni pemoc a lidska prava

@ Vzdilavani a vyzkum

@ Kultura, uméni a paméatky

@ Zivotni prostfedi, rozvoj region( a och...
@ Volny Eas a amatérsky sport

VétSina organizaci uvadi, Ze o jejich ¢innosti média opakované informuji a to nejéastéji v regiondlnich médiich
/cca 70%/. Medidlni pokryti aktivit organizaci hodnoti spiSe pozitivné.

V kontextu s medializaci ¢innosti bohuZel vice jak polovina organizaci uvadi, Ze média neuvadéji nazvy darcu ci
podporovateld.

»Pokud média informovala o projektu, uvadéla u ného nazvy darcti nebo podporujicich firem?“



@ Vétsinou ano
@ Neékdy ano
@ Spitene

@ HNikdy

@ Nevim

Nazvy darcl jsou v 70% uvedeny pouze v obecné zmince.

Pres 70% organizaci povazuje uvadéni darcu za ,spiSe dalezité” a jako prioritni pfinos uvadéni povazuje 85 %
organizaci predevsim v motivaci dalSich darcd a ve zvySeni dlvéry verejnosti. Zverejnéni darcd u vétsiny
organizaci neni vnimano jako rizikové.

Témér 60% organizaci ma zkusSenost s ,,odmitnutim redakce” uvést nazev firemniho ddrce ¢i podporovatele,
s odlivodnénim, Ze se jedna o komercni propagaci.

Dulezitost uvadéni ndzv( darcl povaZuji organizace vétSinové za dllezité.

@ Velmi dileZitd
@ Spise diledita
© Spite neddledits
@ Vibec nedileZitg




